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EL DIAGNOSTICO INVESTIGADOR CON TORBELLINO DE IDEAS.
El ejemplo de la publicidad.
Dr. David de Prado

1. EL DIAGNOSTICO PROYECTIVO DE LIBRE ASOCIACION

En este monografico se recogen varios trabajos empiricos en los que la obten-
cién de los datos se harealizado por libre asociacion torbellinica ante de-
terminados estimulos/temas que se quieren explorar en su doble dimension semantico-
conceptual y emotivo-actitudinal, respondiendo a estas cuestiones:

A) Dimensidn semantico conceptual:

¢Qué tipo de pensamientos e ideas suscita? ;Cudl es la. amplitud de contenidos
mentales que abarca? ¢Piensa mucho o poco el sujeto? ¢Es elaborador y detallista o
genérico y abstracto al pensar? ;Ofrece alternativas de mejora o se queda sélo en los
fendmenos inmediatos, en los perjuicios o en los problemas?

B) Dimensién emotivo-actitudinal:

¢Como se siente el sujeto o el colectivo de sujetos en torno a esa cuestion? ;Cémo
son sus reacciones emotivas:

gratas y positivas (de placer, alegria, agrado, satisfaccién, amor, interés...),
desagradables y negativas (de incomodidad, tristeza, impotencia, aborrecimien-
to, aburrimiento, etc....) o simplemente neutras (que representan indiferencia emo-
cional 0 no suscitan ni emocion positiva ni negativa)? ¢;Cuél es el nimero o propor-
cion de reacciones positivas, negativas y neutras? ¢Cuéles son los fendmenos o facto-
res que tifien dicha emocionalidad en negativo o positivo?

En estos trabajos se ofrece un analisis del colectivo; pero también se podria hacer un
analisis individual de las reacciones de cada sujeto en ambos ambitos.

Se incluyen datos cuantitativos, sin que se descarte un analisis mas cualitativo refe-
rente a los estilos de pensar la realidad y de estructurar los contenidos de pensamiento,
que tal como es suscitado no suele tener mucha estructuracion ni organiza-
cion en cadenas ldgicas o valoraciones proporcionales.

Para ello se requeririan estas lineas de diagnosticos

1° Aplicar un modelo méas complejo: de estimulaciones diagnoésticas mediante pre-
guntas por categorias, que barrieran todo el espectro mental, o por frases in-
completas.

2° Completar con el modelo de Rejillade Kelly (ver F. Rivas, 1988)

3° Hacer Torbellino de Ideas ramificado o categorial sobre el tema (Prado 1987,
pp.22-24) (ver guidn adjunto).

RecreArte 8 1
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Tras el diagnostico seria preciso analizar los contenidos y procesos de respuesta
de cada sujeto con la elaboracion de sus mapas conceptuales (Novack y Gowin 1988

2. EL CONTENIDO DEL DIAGNOSTICO

En este trabajo se recoge el andlisis cuantitativo y cualitativo de reacciones de
libre asociacion ante situaciones u objetos de analisis concretos:

1. Estimulos simples referentes a palabras, temas u objetos bien conocidos
experiencialmente como Examen, Consumo, Publicidad, cola-cao, etc.

2. Experiencias temporales como las reacciones de la expresion ''Practicas
de Ensefianza™ después de un trimestre en un centro de EGB de los alum-
nos de 3% de Magisterio haciendo précticas.

3. Situaciones vitales mas permanentes de caracter organizacional como
la distribucion de las mesas en hilera en el aula o las sensaciones e impre-
siones que les sugiere de inmediato, sin pensarlo mucho, el nombre de la em-
presa 0 departamento en que trabaja: Caja corufiesa. Hospital General
de Galicia, Facultad de Ciencias de la Educacion.

Obviamente cualquier tema puede ser objeto de diagnostico con Tl y técnicas
creativas.

Concluimos estos analisis empiricos con un tema de creacion y estructuracion de
teorias 0 modelo», sirviéndose de las técnicas de creatividad.

3. CUADRUPLE FINALIDAD DEL DIAGNOSTICO CON TI

Esta monografia tiene como finalidad servir de ayuda a-los alumnos de Diagnostico y
Orientacion Educativa, para una aproximacion sencilla y rapida la investigacion
diagndstica de cualquier tema o cuestién con una cuadruple funcién:

1. Autoexploracion del mundo interior que el propio sujeto tiene del mismo en su
dimension emocional y conceptual.

2. Constitucion de cadenas logicasy mapas conceptuales sobre el mismo

3. Elaborar instrumentos mas complejos que el Torbellino de Ideas genérico, y
categorialmente estructurados, para el diagndstico; inventario de frases incom-
pletas, cuestionario de interrogacion categorial, etc.

4. Insinuar/sugerir o planificar lineas de orientacion/ intervencion educativas
en el ambito mental y afectivo. asi como en el organizacional, relacional o tec-
noldgico apoyados por las técnicas de pensamiento creativo, innovador y
transformativo (Prado 1986 y 1988).

RecreArte 8 2
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4. LA INTERVENCION DIDACTICO PLANIFICADORA CON TI
El Tl es unatécnica con maltiples aplicaciones interventivas.

Se utiliza en la investigacion de mercados y en el andlisis proyectivo de la imagen de
un producto o de instituciones.

Se emplea en la dinamica de grupos Yy reuniones como liberadora de inhibiciones,
para desatar la libre participacion de todos los miembros.

Se aplica a laresolucion de problemas para darle una vertiente creadora en la bus-
queda abierta de nuevas alternativas de solucién o en la exploracién de causas o
consecuencias mas alla de lo inmediato o sensible.

En la educacién se puede/suele emplear en la creacion literaria y plastica, en la
globalizacion e interdisciplinariedad en temas de ciencias sociales o naturales, en
la interpretacion de dibujos infantiles o en la critica de cuadros de artistas de dificil
comprension por su inusualidad o inventiva.

Como estos temas han sido ampliamente tratados en el liboro el Torbellino de
Ideas (Cincel, Madrid 1982) remitimos al lector al mismo.

BIBLIOGRAFIA
NOVACK, T.D.Y GOMIN. B.- Aprendiendo a aprender, Martinez Roca. Barcelo-
na, 1988. PRADO, D.- Creacion literaria con Torbellino de ldeas. CEC. Santiago,
1987
PRADO, D. - El Torbellino de Ideas. Cincel. Madrid, 1982
PRADO, D. - Manual de activacion creativa. CEC. Santiago,1987
PRADO, D.- Técnicas creativas y lenguaje total. Narcea. Madrid, 1988
RIVAS, F.Y MARCOS R.- Evaluacion Conductual subjetiva: latécnica de reji-
Ila. Centro Editorial Servicios Universitarios. Valencia. 1988
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EL TORBELLINO DE IDEAS DIAGNOSTICO PARA EL DIAGNOSTICO INFORMAL :
GUION DIDACTICO

1. TI GENERICO* Protocolo |
1.1.- Tl individual
1.2.- Tl rotatorio
1.3.- Completar cada palabra con dos frases
1.4.- Completar cada frase con porqués
2. TI CATEGORIAL: Protocolo 2 (Derivado de PI)
2.1.- Correspondiendo al mapa/cadenas logicas
2.2.- Correspondiendo a las conclusiones de la investigacion empirica
2.3.- Formato de cuestionario con preguntas por categorias
2.4.- Formato de cuestionario con frases incompletas por categorias
3.- CODIFICACION/CORRECCIONDE 1Y 2
Positiva
3.1.- Dimensién emocionais Neutra
Negativa
3.2.- Dimensién conceptuéis
* Cadenas ldgicas
Del sujeto
* Mapa mental;
Del grupo
* Conclusiones
3.3.- Dimension explicativas por qués
* Cadenas casuales
4. CREACION DE PRUEBAS DE DIAGNOSTICO DERIVADAS, ADAPTANDOLAS A LOS
SUJETOS SEGUN EDAD/PROBLEHA/SITUACION
4.1.- Pruebas no estandardizadas
* Gréficas
* Proyectivas
* Historias desencadenantes
* Estimulos divergentes
4.2.- Inventario o escaias estandartizadas
5.- TEMAS/PROBLEMASt AMBITOS DE APLICACION
5.1.- Psicoldgico-personales:
* Timidez
* Droga
* Agresividad
* hiperactividad
5.2.- Psicomentales;
* Campo mental: amplitud de pensamiento/elaboracion
* Desarrollo de conceptos
* Procesos de asociacion
* Creatividad; productividad, originalidad, riqueza conceptual
5.3.- Materias académicas: cualquier tema
* Diagnostico de errores/preocupaciones/intereses
* Cadenas semanticas y/o causales
* Carga emocional del mismo
* Evaluacion rapida: todo lo que recuerdas de lo explicado
5.4.- Interpretacion proyectiva de dibujos/borrones
5.5.- Imagen personal y de FIRMA (organizacion)
5.6.- Dinamica de trabajo productivo en equipo. Reuniones rapidas, efectivas y participativas

RecreArte 8 4
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EL PROCESO DE DIAGNOSTICO INTERVENTIVO CON TORBELLINO DE IDEAS. D. PRADO

1
(AUTO)DIAGNOSTICO

2
INTERVENCION

CONCIENTIZADOR
CINDIVIDUAL/GRUPAL

A) D. CONCIENTIZADORA

1) Autoconciencia emotivo-conceptual
1.1. ;Qué siento sobre el tema?

1.2. ;{Qué pienso sobre él? ;porqué?
¢Cuantas ideas tengo?

2) Autoanalisis emotivo-racional de:

2.1. Carga emocional: N% de elementos positivos,
negativos y neutros. Contenido conceptual de los
mismos.

2.2. Cadenas y mapas logicos: concatenarlos atri-
butos e ideas por asociacion légica-psicologica:

- causas — efectos

- causas — soluciones

2.3. (A qué conclusiones llego? ¢ Qué puedo hacer

3) Grado de creatividad y estilo de pensamiento
mostrado: ¢Como soy al pensar?

- productivo/elaborador

- original/reproductivo

- emocional/racional

- optimista/pesimista

- realista/fantasioso

- objetivo/subjetivo

4) Blogueos emotivos/anécdotas y recuerdos in-
fantiles (anamnesia)

5) Correspondencia de mi situacion con:
- Las de mis compafieros
- Los estudios sobre el tema: ver investigaciones

PARTICIPATIVA
CINDIVIDUAL/GRUPAL)

A) D. CONCIENTIZADORA EMOTIVO-
RACIONAL

1) Autoconciencia del problema/tema
Clarificar su situaciéon: emotivo-racional sobre el
tema

1.1. Carga emocional: causas asociadas

1.2. Mapa conceptual: cadenas de causas/de
efectos y de alternativas

2) Analisis categorial discriminativo diferencia
dor en los elementos conceptuales basicos:

2.1. Esenciales/superficiales

2.2. Causas/perjuicios-beneficios

2.3. Causas/soluciones

3) Establecimiento de conclusiones/inferencias
“cientificas” provisionales sobre los puntos 1, 2,
3, 4y5

B) D. PROSPECTIVA-PLANIFICADORA

4) Busqueda de nuevas alternativas

4.1 T.1. de alternativas

4.2. Evaluacion y seleccion de las mejores

4.3. Planificacion para la ejecucion de las alterna-
tivas elegidas

D) D. EJECUTIVA/CONTROLADORA DE
MEJORA

5) Intervencion o ejecucion del plan 4.3

6) Evaluacion del proceso y resultados
6.1. Con técnicas creativas

- T.l./ disefio plastico

- Problemas/soluciones

- Analogia inusual

6.2. Por objetivos

6.3. Como mejorar

RecreArte 8
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1. EL DIAGNOSTICO de convertirse en autodiagndstico, tiene en si un valor de inter-
vencion (a nivel emotivo/conceptual), como mecanismo clarificador del esta-
do/situacién percibida por el sujeto.

2. LA INTERVENCION CON T.I. comporta la concienciacion auténoma (personal y
grupal), la creacion / invencion de alternativas innovadoras, la planificacion/ejecucion
y seguimiento de mejora.

LA PUBLICIDAD: MAPA CONCEPTUAL Y CARGA EMOCIONAL
David de Prado Diez y José Antonio de Prado Diez

ESTUDIO SOBRE “LA PUBLICIDAD EN LAS AULAS: LA OPINION DE LOS
ALUMNOS DE GALICIA”. 1.989, 32-39. XUNTA DE GALICIA. CONSELLERIA DE
SANIDADE. DIRECCION XERAL DE CONSUMO

1. DIMENSION CONCEPTUA'Y EMOCIONAL DE LA " PUBLICIDAD”

En el cuadro | (grafico 1) se pueden observar los contenidos fundamentales que resultan de una
categorizacion realizada por nosotros sobre las respuestas dadas por los alumnos a la pregunta
"Escribe todo lo que te sugiere o lo que quiere decir p«ra ti PUBLICIDAD". Solo se presenta el
porcentaje de sujetos. El porcentaje de respuestas no lo ofrecemos por no atiborrar el estudio de
datos.

Por el porcentaje considerable de otras respuestas (18.17% de los alumnos) se puede apreciar la
dificultad para categorizar las respuestas dadas. Somos conscientes de ello y es el problema con
gue nos encontramos con mucha frecuencia si no queremos ampliar demasiado el nimero de
categorias.

En los datos referidos podemos constatar que dentro del campo  conceptual del  término
PUBLICIDAD destacan los aspectos que podriamos definir como relacionados con la finalidad
de la misma por este orden:

1. Algo con lo que se pretende informar, comunicar, hacer pablico, ensefar, describir, dar
a conocer, presentar un producto (26.21).

2. Algo con lo que se pretende que las personas compren los productos anunciados

(22.6%).

Algo con lo que los productores pretenden vender productos (10.01).

La publicidad como propaganda de algo (7.21).

Es decir, que un 65.41 de los alumnos (54.2% de las respuestas) cuando piensa en

PUBLICIDAD, esta pensando en lo que con ella se persigue: comprar o vender un pro-

ducto (segun la perspectiva en que uno se ponga), informar sobre un producto o propa-

ganda.

oA~ w
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CONCEPCION I
VAGA/GENERICA "

DEFINICION TECNICO-CIENTIFICA “

ANUNCIO -
FUNCION
EXTERNA
CONCRETO EN GENERAL l '
INTERRUPCION/
INTERMEDIO DESCANSO
PROGRAMAS
MED10S
VEHICULADORES -
FINALIDAD
INTRINSECA
Y% RADIO PRENSA |
INFORMAR COMPRA ENTRETENER
VENTA:
CAMISETAS GORRAS CONSUMO ATRAER
PRODUCCION
¢COMO?
DISENADOR AGENCIA COSTE
PUBLICISTA PUBLICITA
RIA GASTO
" DIMENSION EMOCIONAL "
REACCIONES REACCIONES
EMOTIVAS EMOTIVAS
POSITIVAS NEGATIVAS
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Otras respuestas que conforman el contenido conceptual sobre PUBLICIDAD son las siguien-
tes:

1. Una concepcién que Ilamamos vaga o genérica de PUBLICIDAD, como anunciar algo,
dar interés a algo, exponer algo (14 .4%)

2. Asimilar la PUBLICIDAD con los anuncios en general (10.0%)

3. Relacionar la PUBLICIDAD con los medios que la vehiculan: Television, radio, camise-
tas, etc. (5.4%)

4. Ofrecer respuestas muy elaboradas sobre publicidad (5.2.%); este tipo de respuesta no
aparece en los alumnos de Ciclo Medio.

5. Un 2.6% asocia la PUBLICIDAD con descanso, interrupcion de programa, pausa o in-
termedio.

6. Un 3.6% no responde.

Es de notar que no aparecen aspectos relacionados con la produccién y costes dela publicidad.

GRAFICO 1

" DH
CONTENIDO CONCEPTUAL DEL TERMINO "PUBLICIDA

RecreArte 8 8



_\-:.':"'é' et
Institute Avanzads de
Creatividad Aplicada Toral

LACALT.

Revista RecreArte 8

DICO7 - ISSN: 1699-1834

CUADRO 1
CONTENIDO CONCEPTUAL DEL TERMINO "PUBLICIDAD"
(H1.145)

ol 12 3 4 5 6 1 8 9 10 NN
GALICTA L1510 5.2 100 26 5.4 262 2.6 10.0 7.2 181 36
(URSD
Ciclo tedio | 303|125 0.0 162 56 69 19 191 43 63 2.1 69
Ciclo Superior | 492 [ 13.2 3.3 9.6 2.0 6.3 280 203 83 69 163] 2.8
B B4 U4 14 50 04 20 R2 1.0 1.8 8.0 140 0.4
] %[ 186 7.0 35 23 35 407 Wb 163 10.5 140 5.8
SEX0
Alumos 90155 65 7.9 L6 57 247 22 97 64 200 13
Alumas 56130 49 120 37 S0 27 4.0 104 81 1631 39
TIFO OE COLEGID
. Piblico 8521106 45 97 21 55 54 24 104 16 181 46
C. Privado 140 7.5 106 24 50 87 242 89 61 18407
{PROVINC 1A
Coruta #3146 106 82 1.9 34 342 26 1.8 40 B3| 40
Lugo S 15 25 300 8.2 187 33 1LY 142 194 22
iOrense 6] 82 16 22 48 63 B4 190 L1 1T 24
{Pontevedra M{158 15 90 21 66 197 21 B3 13 BO| 39
HUNICIPIO
Bas de 0.000 H.| 536 [ 159 7.1 10.0 L1 43 283 205 W2 N1 11224
8.000-40.000 H.} 430 | 140 4.4 86 33 63 240 28 95 93 195 1.0'
Menos B0 K| 09|12 17 128 5.6 67 27 85 18 28 1.9] 84
. ]

W B e

. Concepcién vaga, genérica

Definicién técnico-clentifica
Anuncios en general
Descanso, interrupcién, intermedio
Medios vehiculadores de la publicidad

)

6. Informar dar & conocer el producto
7. Comprac
8. Vender
9, Propaganda
10, Otras respuestas

RecreArte 8
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Si consideramos las respuestas por curso, hariamos las siguientes reflexiones en forma sin-
tética, algunas se pueden prever, otras pueden resultar de interés (ver cuadro 1).

1. Los alumnos mayores dan respuestas mas elaboradas o ricas que lo mas pequefios
(1.18 como media de respuesta en el Ciclo Medio; 1.26 en Ciclo Superior; 1.30 en BUP
y 1. 36 en FP1).

2. Con el aumento del curso se va incrementando la relacion de PUBLICIDAD con
informar sobre el producto (13.9% en Ciclo Medio; 28% en Ciclo Superior; 32.2% en
BUP y 40.7t en FP1).

3. La PUBLICIDAD ligada a la idea de comprar es mas fuerte en el Ciclo Superior de
EGB.

4. La PUBLICIDAD asimilada con la idea de vender aumenta fuertemente en los alum-

nos de BUP y FPI respecto a los alumnos de EGB (4.3» en Ciclo Medio; 8.3» en Ci-

clo Superior; 17.8% en BUP y 16,3% en FP1).

Las definiciones "técnico-cientificas” se dan sobre todo en los alumnos de BUP.

6. EI mayor nimero de no respuesta considerando la frecuencia relativa se da en
Ciclo Medio y Ciclo Superior (21 alumnos en Ciclo Medio, 14 en Ciclo Superior
y solo5en FP1y 1en BUP).

o

7.
No se aprecian diferencias llamativas respecto al sexo y tipo de centro, en cuanto al conte-
nido conceptual del termino PUBLICIDAD.

En las ciudades (ver cuadro 1) se notan diferencias estimables respecto a asimilar la
PUBLICIDAD como informar y vender respecto a los municipios de medianas y pequefias
dimensiones. En estos ultimos sobresale la idea de PUBLICIDAD ligada a comprar.
Asi mismo en las ciudades es donde mas elevado es el porcentaje de definiciones "técni-
co-cientificas" sobre publicidad.

Por provincia destacariamos:

v En Corufay Orense el porcentaje mas elevado relaciona la PUBLICIDAD con in-
formar (34.2% y 25.4% respectivamente).

v' En Lugo y Pontevedra el porcentaje mas elevado la relaciona con comprar
(31.3% y 22.1% respectivamente).

2. CARGA EMOCIONAL DE LA PALABRA “PUBLICIDAD”

Aparte de los contenidos concretos que se asocian al término PUBLICIDAD hemos pre-
tendido detectar la carga emocional positiva o negativa de la poblacion estudiada respec-
to a dicho término.

En el cuadro 2 (grafico 1) se ofrece la categorizacion de la carga emocional segun las res-
puestas dadas. Hemos considerado con carga emocional negativa aquellas reacciones
emotivas que se podian apreciar en las respuestas que relacionaban la publicidad con
parvadas, mentiras, engafio, algo feo o malo, aburrido, tonteria, chorradas, rollo, etc.;
con carga emocional positiva aquellas reacciones emotivas que la relacionaban con algo
simpatico, bonito, divertido, interesante, bueno, necesario, etc.y concarga emocional
neutra, cuando no aparecian connotaciones positivas 0 negativas.

RecreArte 8 10
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Como se puede ver la apreciacion mayoritaria (86.6%) ofrece una connotacién emocional
neutra; por tanto se puede considerar que exceptuando una minoria de la poblacién de alum-

nos de Galicia, el término PUBLICIDAD no estd aun cargado emocionalmente ni en forma
positiva ni negativa.

Siendo pequefios los porcentaje de carga emocional resaltariamos el hecho de que
mientras en EGB los porcentajes de emocionalidad' positiva y negativa son iguales y en
FP1 es mas elevado el de la emocionalidad positiva, en BUP predomina la carga emocio-
nal negativa sobre la positiva (4.5% frente al 0.8%).

En los Centros Privados es también mas fuerte la carga negativa que la positiva (7.2% frente
al 3.1%). Esto mismo ocurre en las provincias de Lugoy Pontevedray en las ciudades res-
pecto al resto de los Municipios aunque de forma mas reducida (5.8% con carga negativa

frente al 3.7% con carga positiva). En los Municipios mas pequefios predomina la carga
emocional positiva sobre la negativa (5.0% frente al 1.7%).

CUADRO 2

CARGA EMOCIONAL RESPECTO AL TERMINO PUBLICIDAD

TOTATL. 1 2 3 NS /NC
GAILLICIA 1.145 5.2 86 .6 4.5 3.8
CURSO
Ciclo Medio 303 6.3 79.9 6.3 7.6
Ciclo Superiocr 492 5.3 86 .4 5.3 2.8
BUP 264 4.5 g4 .3 0.8 0.4
FP 1 B6 2.3 B7.2 4.7 S.8
SEXO
Alumnos 79 4.7 87.0 4.5 3.6
Alumnas 566 5.7 86 .0 4.4 3.9
TIPO DE COLEGIO
C. Pablico 852 85 .8 4.9 4.8
C. Privado 293 7.2 8es .7 3.1 0.7
PROVINCIA
Corufia 473 3.4 88 .6 4.0 4.0
Lugo 134 6.0 88 .1 3.0 3.0
Orense 126 4.0 85 .7 7-1 3.2
Pontevedra 412 7.3 84 .0 4.6 3.9
MUNICIPIO
MAs de 40.000 H. 536 =3 87.9 3.7 2.6

8.000~-40.000 H. 430 S.-8 8s5.8 5.1 3.0
Menos 8_.000 H. 179 7 84 .4 5. -9

1. Carga emocional negatiwva
2. Carga emocional neutra
3. Carga emocional positiva

AT ITICC =

CARGA ENOCIONAL RESPECTO AL TERMINO PUBLICIDAD

2345
615]4]2}%
8087 194/67(%
Gfs[Lf5|%
8]3{0]6]%

Bl NEcATIVA

Hl rosiTiva NS/NC

RESPUESTAS DADAS POR LOS ALUMNOS (1)
RecreArte 8 11
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1. Es intentar convencer a la gente para comprar, realizar o rechazar algo que el interesado en ello lo publica.

2. Modo de hacer que un producto sea conocido por la gente.

3. La publicidad es el medio a través del cual se hace propaganda de un determinado producto, a fin de aumentar
sus ventas.

4. Para mi quiere decir publicidad el intentar que la gente compre un producto haciéndole ver, mediante un
anuncio, que es bueno.

5. Hacer propaganda de algo, productos o personas, i-deas quizas para que la gente las conozcay en lo posible
las use y las acepte.

6. Para mi la publicidad es un rollo para que la gente compre mas.

7. Publicidad: yo pienso que es algo que se quiere vender y se hace publicidad por la tele, periédicos.

8. La publicidad la crean un grupo de personas que dan gato por liebre, a lo mejor lo ves muy bonito y des-
pués no vale para nada.

9. Cuando ves anuncios te lo ponen todo muy bonito, aunque muchas de las cosas que compras, al final son
una mierda y se estropean al dia siguiente.

10. A mi me sugiere hacer propaganda de una cosa para que se entere la gente y vaya a comprarla.

11. Para mi la publicidad es una forma de dar a conocer el producto en cuestion gque se anuncia mediante me-
dios sutiles o agradables para el que los ve o los lee.

12. Es algo que intenta convencernos para adquirir algin producto o realizar alguna accién.

13. La publicidad nos quiere decir una cosa; que compremaos.

14. La forma de inducir a los espectadores a que compren cierto producto.

15. La publicidad es una cosa muy seria pero algunos con la publicidad exageran mucho porque lo que le im-
porta es vender.

RESPUESTAS DADAS POR LOS ALUMNOS (2) i
16. Es un medio de comunicacion para influir en la mente de las personas a que compren mas articulos.

17. Publicidad es una campafia que hace una empresa de sus productos para que la gente compre.

18. La publicidad intenta hacernos ver lo bueno que tiene un producto para que nosotros lo compremos.

19. Publicidad es un medio de anunciar productos de consumo u otras cosas para que el publico escoja lo mas
sugerente.

20. Es una forma de incitar a la gente a comprar ciertos productos.

21. Modo de informar a la gente de los productos que salen al mercado; a veces trata de engatusar.

22. La representacion que se hace de un producto para su venta y para convencer a la gente de que compre ese
producto.

23. Cualquier accion que promocione un determinado tipo de producto para obtener una mejor venta.

24. Publicidad es aquel invento de los empresarios para que compremos sus productos.

25. La publicidad lo que pretende es incitar a la gente para que le guste y compre lo que se anuncia, ya sea di-
ciendo la verdad sobre lo que se anuncia o adornandolo.

26. Con la publicidad se da mas propaganda a un producto y esto hace que a la hora de comprar la gente se in-
cline mas por él.

27. Los medios que utilizan los poderes econémicos para introducirnos en la sociedad de consumo.

28. Para mi la publicidad es fundamental porque sin ella no se venderian los productos y ademas a mi me gusta.
29. Para mi la publicidad son esos anuncios tontos que llevan a la gente a comprar cosas que anuncian en la
televisidn, radio, etc., creyendo que son mejores que otras.

30. Ensefarte un producto por su cara bonita para que lo compres.

31. Publicidad) vender algo. Un engafiabobos para la sociedad.
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